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二、说明、目录、图表目录

 &rarr;内容简介

      汽车是国民经济的支柱产业。轿车占据了中国汽车市场53.73%的销售份额，轿车业的地位

决定中国汽车业的地位。轿车产业代表着当今世界制造技术的先进水平，任何一个汽车生产

大国必然是装备制造业强国。轿车对相关产业的拉动作用非常大。一辆轿车有1万多个零部件

构成，涉及机械、电子、石化、钢铁、纺织、橡胶、玻璃等30多个行业。汽车业占我国GDP

的比重约为2%。国内轿车制造业每增值1元，可以带动上下游关联产业2.64元的增值。目前，

我国汽车产销已经从商用车为主转向以乘用车为主，尤其是以家用轿车为主。&ldquo;十一

五&rdquo;期间，我国轿车分价格段产品销量结构相对稳定，其中10万元及以下市场处于扩张

态势，2010年10万元及以下轿车市场的比重略小于2009年。根据结构的变化趋势可以判断，我

国轿车普及正在加速。目前，我国一、二线城市已经进入了私家车的置换期，有的家庭开始

买第二辆、第三辆车了，轿车消费升级已经悄然开始。或者说，随着私家车的消费日渐成熟

起来，品牌对消费的影响也将日益明显。品牌提升意味着品牌的盈利能力、溢价能力的提升

，如果自主品牌不能实现品牌提升，在未来的竞争中将处于非常不利的地位。在&ldquo;十一

五&rdquo;期间自主品牌占总销量的比重和销售额比重都是处于增长状态，但与国外品牌相比

，在各个价格段的细分市场上，自主品牌的优势都在缩小。自主品牌的增长是建立在品牌增

加的基础之上，而国外品牌的增长是建立在品牌减少的基础之上，在中国市场整体快速增长

的状况下，这种对比带来的反差表明，自主品牌的盈利能力正在下降。

      2011年，国内汽车行业产销增速放缓的局面基本确定，1至10月，国内汽车销量为1516.06万

辆，同比增长3.15%，其中，前10个月国内乘用车销量为1176万辆，同比增长5.86%；前10个月

商用车销量为340.06万辆，同比下滑5.25%，总体上来讲，2011年汽车销量增速回落明显。车

市增速下滑，自主品牌压力最大。自主品牌轿车市场占有率2011年以来呈连续下滑之势

，2011年7月份，已降至24.59%，比2010年年底的34.12%下降了近10个百分点。自主品牌轿车

份额下滑，与2011年我国汽车行业多项刺激政策的退出直接相关。由于自主品牌车企主攻1.6

升以下的经济型轿车及微车，小排量车购置税减免、汽车下乡、节能车补贴等政策的淡出，

对小排量车的影响最为明显。在众多城市开始对汽车总量进行控制的背景下，消费者购车更

倾向于&ldquo;一步到位&rdquo;，也给自主品牌及小排量车带来了冲击。汽车市场的刚性需求

，紧凑型家轿无疑排名第一，其原因在于车主群体的日趋年轻化。所以，紧凑型家轿也就成

了这一年龄段消费群体的首选。在这一消费群体的热捧下，2011年以来每月车型销量综合排

名中，紧凑型轿车往往占据其中十之八九。而紧凑型车市场，重点比拼的也就是如何满足年

轻消费群体对时尚、动感、经济适用的需求。



      本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国

家商务部、国务院发展研究中心、国家海关总署、中国汽车工业协会、全国及海外多种相关

报刊杂志的基础信息以及相关研究单位等公布和提供的最新资料。报告首先从轿车市场入手

分析，对我国轿车行业的整体运行环境进行了细致分析，且还详细的分析了我国轿车行业发

展现状，并对国内重点轿车企业及我国轿车行业的技术现状和趋势进行了深入透彻地分析，

对轿车市场发展状态进行了详尽阐述，对行业的竞争格局进行了深度剖析，揭示了轿车行业

新的发展机会，以及当前面临问题的应对策略，有助于企业准确把握行业趋势和市场机会，

为企业经营决策提供重要的参考依据。
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